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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国补肾药市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了补肾

药行业相关概述、中国补肾药产业运行环境、分析了中国补肾药行业的现状、中国补肾药行

业竞争格局、对中国补肾药行业做了重点企业经营状况分析及中国补肾药产业发展前景与投

资预测。您若想对补肾药产业有个系统的了解或者想投资补肾药行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    肾虚从传统中医学角度，指肾脏精气阴阳不足，其主要症状为腰酸、燥热、盗汗、虚汗、

头晕、耳鸣、四肢发冷、畏寒、性功能减退等。

     肾虚原因大体上可归结为两个方面：一为先天禀赋不足型肾虚，二为后天失养型肾虚。先

天禀赋不足型肾虚主要是由父母体弱多病时怀孕，高龄时怀孕，早婚时怀孕，以及生育过多

、精血过度耗损后怀孕、胎儿发育不良等因素引起的下一代形体虚衰。

     后天失养型肾虚则主要是由于现代人工作竞争压力大、个人生活无规律、现代环境食品等

污染，以及药物滥用等造成，形成身心俱疲、精力衰退，进而出现失眠、食欲减退、乏力、

烦躁、脾气暴躁、神经衰弱等肾虚症状。

     目前我国补肾药物的代表产品主要包括肾宝片、六味地黄丸、知柏地黄丸、金匮肾气丸、

金水宝胶囊、古汉养生精口服液等。据统计：2015年我国补肾药市场规模为83.78亿元，2016

年我国补肾药市场规模达到96.78亿元，规模较上年同期这种15.52%。

  

 报告目录：

 第一章 中国补肾药市场主要经济特性

 第一节 产品概述

 一、补肾药产品界定及分类

 （一）肾阴虚

 （二）肾阳虚

 二、补肾药产品发展背景

 三、产业链概述

 第二节 产品生命周期分析

 第三节 市场进入/退出壁垒

 一、市场进入壁垒

 二、退出壁垒



  

 第二章 补肾药产品生产分析

 第一节 2011-2016年补肾药行业生产规模及增长速度

 第二节 2018-2024年补肾药行业产量变化趋势

 第三节 补肾药行业生产中存在的问题

 第四节 行业领导者的生产现状及产品

 第五节 地区分布情况

  

 第三章 补肾药行业市场规模分析

 第一节 2011-2016年中国补肾药市场规模及增长速度

 第二节 影响市场规模的因素

 第三节 补肾药市场发展潜力分析

 第四节 2018-2024年补肾药市场规模及增速预测

 第五节 2011-2016年重点企业销售收入及市场规模占比

  

 第四章 补肾药行业区域市场调研

 第一节 2016年各省市市场规模及占比

 第二节 细分区域分布

 一、华东地区

 二、华南地区

 三、东北地区

 四、华北地区

 五、华中地区

 六、西部地区

 第三节 重点省市市场状况深度分析

  

 第五章 补肾药产品价格分析

 第一节 补肾药产品的价格弹性

 第二节 价格与成本的关系

 第三节 价格在补肾药市场竞争中的作用

 第四节 2018-2024年补肾药产品价格变化趋势

 第五节 主要企业价位及价格策略



  

 第六章 补肾药产品竞争分析

 第一节 竞争分析理论基础

 一、供应商的讨价还价能力

 二、经销商、渠道商讨价还价能力

 三、新进入者威胁

 四、替代品威胁

 五、行业内竞争现状

 第二节 行业竞争格局

 第三节 补肾药行业市场集中度分析

 第四节 竞争的关键因素

 一、各竞争品牌的市场价格差异

 二、各竞争品牌的渠道差异

 三、各竞争品牌的产品/服务质量差异

 四、各竞争品牌的品牌产品主要消费群目标差异

 第五节 竞争组群分析

  

 第七章 补肾药上游行业调研

 第一节 上游行业发展状况以及对补肾药行业的影响

 第二节 上游行业发展趋势

  

 第八章 补肾药下游行业调研

 第一节 下游行业发展状况以及对补肾药行业的影响

 第二节 下游行业发展趋势

 一、消费动机

 二、购买历史

 三、收入水平

 四、性别年龄

  

 第九章 补肾药市场渠道分析

 第一节 渠道形式的对比与选择

 第二节 补肾药行业典型渠道的组成环节分析



 第三节 渠道建设与管理的关键因素

 一、渠道的建设

 二、渠道的管理

  

 第十章 补肾药替代品分析

 第一节 替代品对补肾药产品的影响

 第二节 替代品发展现状及趋势

 第三节 当前经济形势对替代品的影响

  

 第十一章 补肾药互补品分析

 第一节 互补品对补肾药产品的影响

 第二节 互补品发展现状及趋势

 第三节 当前经济形势对互补品的影响

  

 第十二章 补肾药行业主导驱动因素分析

 第一节 国家政策导向

 第二节 相关行业发展

 第三节 社会需求变化

  

 第十三章 补肾药行业政策环境分析

 第一节 宏观经济政策

 第二节 行业政策

  

 第十四章 重点补肾药企业分析

 第一节 汇仁集团
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 三、产品价格分析



 四、销售状况分析

 第二节 同仁堂（六味地黄丸）

 一、产品分析

 二、渠道分析

 三、产品价格分析
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 四、销售状况分析

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/167198RMYU.html

http://www.bosidata.com/report/167198RMYU.html

